
加强文化输出 发展中国制造
“空谈误国，实干兴邦。”中国传统制造业在建国初期发挥巨大作用，带领人民脱贫致

富，实现经济的两次飞跃。然而，面对人口红利的丧失，劳动力成本的不断攀升，面对山

寨制造的盛行，大量国人外海代购，说明中国制造华而不实，大而不强，究其根本原因在

于中国制造只重形式，忽视内在，忽视文化精神、文化特色的传播。因此，必须注重文化

建设，加强文化输出，才能促进中国制造不断发展。

发展中国制造需要借鉴优秀文化经验。自洋务运动开始，西方坚船利炮打破清政府大

门，西方文化就不断涌入，从那时起开始，中华文化就一直与西方文化进行交融，取其精

华，去其糟粕。吸收国外优秀文化经验，比如注重西方文化的随性，内化西方文化的创新，

学习西方文化的科学。但是中国文化依然存在问题、拜金主义、崇尚奢侈、急功近利，使

得中国制造注重短平快的发展模式，忽视内在，使得制造业举步维艰因此，发展中国制造

需要继续吸收西方文化精髓，不断寻求发展突破。

发展中国制造需要提升文化产品质量。唯有精益求精的产品质量才能获得市场认可，

才能提高企业竞争力，才能重获世界实体经济的强国地位。然而，当下中国制造不注重产

品质量，以为模仿，忽视创新，忽视变革，使得产品难以满足消费者需求，难以获得外观

突破，难以寻求文化特色的展现。华为之所谓能够在手机市场竞争行业中获得一席之地，

在于注重文化产品的质量把关，用一流的质量打破三星苹果的围剿。可见，发展有中国特

色的制造业需要不断提升文化产品的质量。

发展中国制造需要打造文化品牌建设。品牌就是符号，具有象征标志。唯有具有文化

品牌的企业才能经久不衰，才能突破文化障碍，展现自身个性。百丽集团之所以从世界加

工厂变为一流制造商，在于其在满足市场功能需求的同事，满足西方人对中国产品文化的

认同，从普通产品外观入手，加入中国文化元素，将中国文化的元素符号融入其中，展现

与众不同的产品特色。因此发展中国制造需要打造文化品牌建设，用文化品牌树立产品标

识。

中国制造变为中国创造，一方面需要技术人才发展，另一方面更需要加强文化输出，

从提升文化产品质量到借鉴西方文化精髓再到打造文化品牌建设，都是以文化个性寻求制

造发展机遇，将中国制造真正立于世界之林。
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