
文化需“引进” 更需“输出”
《中共中央关于深化文化体制改革，推动社会主义文化大发展大繁荣若干重大问题的

决定》提出，文化在综合国力竞争中的地位和作用更加凸显，维护国家文化软实力、中华

文化国际影响力要求更加紧迫。

近年来，中国企业在海外投资过程中，带来了中国文化产业在海外市场“遍地开花”的

宏伟图景。然而，国外友人仍存在对中国文化理解片面化的案例，“中国印象”还不够完美，

一些细枝末节的文化枝桠范儿被广泛认真，这根本无法还原中国文化的全貌，文化领域的

误解和话语权还得我们自己争取。这就需要中国能够输出自己的价值观，将文化及文化产

品真正输出。

文化输出是一种文化观念的输出。中华传统文化的价值观是长期形成的对自然、社会

与人本身的基本的、比较一致的观点与信念，有很多方面，比如天人合一的人与自然和谐

相处的文化观念，比如中和中庸地指导我们解决社会问题的文化观念。这些观念的输出有

利于传扬我国优秀的发展理念，让国际了解中华民族的同时，更能够学习这先进的文化观

念，将我国传统文化融入日常、融入治国、融入外交等方面，深入人心。中国孔子学院的

建立与发展正视中国传统文化输出的平台和载体，孔融让梨的谦虚礼让文化让人与人之间
的相处更和谐融洽;愚公移山的坚忍不拔文化让一个国家、一个民族能够坚定梦想、服务大

众。所以说，文化的输出，其实是一种文化观念的输出，它能够让全世界了解中国传统文

化的精髓与内涵，认可和理解，甚至喜爱上“她”。

文化输出是一种文化产品的输出。文化观念的输出往往需要载体，实际可见的东西能

够具有保存价值，有利于文化观念的长久传承和传播。在这方面，我国还需要总结国外在

文化产品输出中的经验，将文化产品做好、做实。不仅需要广电总局进一步落实相关政策，
精华荧屏并鼓励“拿来”与输出，为文化产品输出提供保障;另外，文化产品的输出，我们已

在路上，《泰国》、《大圣归来》等影片在国外的票房也是连连增，这正是反映了国际对

我国文化的认可和喜爱，也是我国文化产品输出的典型。依靠这些文化产品，才能将我国

的传统文化深入所有人心。在政策导向、鼓励创新等方面，我们仍需努力。

传统文化是我国祖先勤劳勇敢精神的体现，是我们宝贵的财富，在我们保护文化的过

程中，还要输出文化，让中华文化得到更广泛的传播，这讲师新时代下一个大国应具备的

实力，这也为我国展现“大国范儿”的重大机遇。
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