
以中国智造铺开大国之路

谈起中国制造，这无疑是国人的骄傲。从奥运会的京剧头盔到 g20的新能源汽车无不

向世界展示中国制造的力量。然而与发达国家比，我国的制造业依旧处于新生阶段。低端

加工的模式遍地开花。因此要想摆脱低端加工的制造方式，必须要实现“智”的飞跃。

中国智造的发展是企业树立自我品牌，国家经济发展的主要动力。2016年两会会议，

某政协委员亮出了自己的名表，并非是为了哗众取宠，而是以此希望告诫企业，要想在市

场站稳脚跟，必须要坚持智造发展，树立产品品牌。现在我们的华为、中兴、众泰等国产

品牌正在冉冉升起，欲与欧美等大品牌分庭抗礼，从产品质量入手，加大宣传力度，打造

知名品牌。而要想树立品牌，我们必须从智造出发，增加产品的附加值，让产品更具市场

吸引力，才能让企业品牌做大做强，走向国际舞台。由此可见，中国智造犹如弦上之箭不

得不发，那么如何才能让其走的又快又好，这值得深思。

注重科技创新，中国智造发展的智慧源泉。“新故相推，日生不滞。”创新作为经济发

展引擎，在我们制造业同样能起到举足轻重的作用。这一结论与我国当前的国情息息相关。

我国自古地大物博，资源丰富，但是现在的制造业发展模式极大地挥霍先人给予的财富，

我们陷入了“人口诅咒，”“资源诅咒”的怪圈。所以现在的发展模式必然无法长久，而我们的

党和政府已经注意到这问题关键，推出“万众创新”的发展模式，希望以创新作为制造业的

火车头，缓解资源的损耗，以有限的资源创造最大化的产品效益，以推动创新战略的实施

为根本要求，最终实现创新强国，智造大国的期盼。

以市场为导向，推进中国智造转型升级。制造最主要的目的是为了销售，一个得不到

消费者认可的产品，只能是一件摆设。而随着我国国民经济水平的日益提升，民众的消费

需求已经从生存型消费向享受型消费迈进，产品仅有的实用功能已经没有办法满足现今的

要求。与此同时，传统的制造业还是以低端加工为主，科技含量低，无法承载高端审美，

不被消费者多接受。因此才会出现国人大规模赶赴境外消费，出现赴日必买马桶盖的怪事。

因此，制造业要实现转型升级，必须要以消费者的爱好为出发点，注重创新与国际接轨，

才会在市场中占据一席之地。

未来，中国智造的发展道路依旧艰难，但是正所谓“艰难困苦玉汝于成”，我们只有不

畏前路发展的荆棘，坚定不移走中国智造的道路，才能让我们国家的制造业迎来柳暗花明

又一村的喜悦。
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